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La iniciativa de investigacion se realizara en vii

s 4 e

fiedos gallegos y argentinos.

Cambiar la biodiversidad
de los suelos en los dos
hemisferios para hacer vino

O Terras Gauda emprende un proyecto innovador con
una bodega argentina para reactivar las condiciones
microbianas de las plantaciones en los vinedos

O M. H.

—

Hemisferio norte frente a hemisfe-
rio sur. Dos zonas geograficas con
caracteristicas edafologicas —ra-
ma de la geologfa que evala, es-
tudiay comparalos suelos—y cli-
madticas completamente distintas
enlaque Terras Gauda desarrolla-
raun proyecto de I+D en colabora-
cion con Finca Von Wigstein (Al-
pamanta), una bodega argentina
que practicala vitivinicultura bio-
dindmicay estd situada en Mendo-
za,alos pies de la cordillera de los
Andes. El valor cientifico cuando
se comparen los resultados se es-
pera revelador, sefialan desde la
compania gallega.

El objetivo de este proyecto es
el de restaurar labiodiversidad de
los suelos: Bettersoil, olo que eslo
mismo «restablecer la salud inte-
gral del vifiedo gracias a la reacti-
vacién de la biodiversidad micro-
biana», sostiene Emilio Rodriguez
Canas, el director enologico de la
iniciativa.

Terras Gauda trabaja ya en veri-
ficar cémoy en qué magnitud po-
ner en marcha practicas de inten-
sificacion ecoldgica para compro-
barsumejoraen el funcionamien-
to del sistema suelo-planta en un
vifiedo. Para ello, se observaran los
efectos en las comunidades micro-
bianas del suelo y la rizosfera (la
parte de suelo en contacto con las
raices vivas y que estdn bajo su in-
fluencia) e, indirectamente, en la

salud y productividad dela vid, asi
como enlacalidad delasuvasy del
vino elaborado con las mismas.
Labodega analizard los cambios
producidos porla aplicacion de es-
tas técnicas, denominadas de in-
tensificacion ecoldgica, en la su-
perficie de cultivo,la vidy el vino
final realizando una vinificacion
comparativacon lauva proceden-
te de una parcela testigo. «Cree-
mos que los cambios en la micro-
biota del suelo se veran reflejados
en los microorganismos que nos
encontraremos en la parte aérea,
fundamentalmente en las pobla-
ciones de levadurasy bacterias que
tantoinfluyen enla vinificacion»,
matiza Emilio Rodriguez Canas.
Por tltimo, el mayor valor cien-
tifico vendrd dado por la compa-
rativa entre las conclusiones ob-
tenidas por Terras Gauda y por la
bodega de Argentina. Partimos de
doslatitudes contrarias: Hemisfe-
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El proyecto esta
financiado con
fondos europeos
y se prolongara al
menos durante los
dos proximos afios

rio Norte — Hemisferio Sur, con vi-
fiedos a diferentes altitudes 50-170
metros en el caso de Terras Gauda,
en tornoa 950 en el de Alpaman-
ta; suelos de pizarra que aportan
notas minerales frente a tres ti-
pos de texturas: arenas, arcillas y
limos; variedad blanca, Albarifio,
en contraposicion de tinta, Mal-
bec, condiciones climaticas tam-
bién diferenciadas, asi como las
formas de cultivo. Una informa-
cion de gran interés para corro-
borar la eficacia de introducir la
intensificacion ecoldgica en el vi-
fiedo y mejorar la biodiversidad
de los suelos.

FONDOS EUROPEOS
Elproyecto se desarrolla en el mar-
codel plan Eureka, una iniciativa
europea intergubernamental de
impulso a la I+D+I cooperativa,
que tiene como objetivo fomen-
tar la competitividad de las em-
presas europeas mediante el de-
sarrollo de proyectos colaborati-
vos, tecnoldgicos e innovadores.
Terras Gauda liderala propuesta,
que cuenta con el apoyo del CDTI
(Centro para el Desarrollo Tecno-
16gico Industrial) con una ayuda
cofinanciada de fondos Feder de
la UE. El presupuesto total supe-
1alos700.000 euros. En el proyec-
to, que se prolongard hasta finales
del 2022, colaboran la Universidad
de Vigo y el INTA (Instituto Nacio-
nal de Tecnologia Agropecuaria)
de Mendoza (Argentina).
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La periodistaJessica Bruder se unié durante
un tiempo a los trabajadores migrantes de
Estados Unidos, un grupo que se ha echado
a la carretera en «viviendas sobre ruedas»
—camionetas, autocaravanas, furgonetas
adaptadas—, formando una comunidad
creciente de nomadas (ya son decenas de
miles) que se autodenominan workampers.
Laautora les acompafio desde los campos de remolacha de Dakota del
Norte hasta los CamperForce de Amazon, en Texas, para adentrarse
en la historia del oscuro vientre de la economia estadounidense. «Pais
Noémada» ha sido llevado al cine y se presentara en los festivales de
cine de Venecia, Nueva York, Toronto y Telluride.
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Esta historia tiene un antes y un después
marcado por la pandemia del coronavirus.
El antes, la historia de una persona preo-
cupada por el medioambiente: ;Y ahora
qué compro? ;Estaré haciendo lo correcto?
¢Por qué tengo que dejar de comer carne
mientras otros viajan en su avion privado?
Cuando comenzoé a encontrar respuestas, el
covid-19 se interpuso en su camino. En vez de frustrarse, Irene Bafios
decidio compartir su experiencia en este libro bajo una premisa: no
se trata de agobiarse, sino de cambiar pequefios habitos que pueden
beneficiarnos a todos. Con realismo, pero al mismo tiempo con opti-
mismo, ofrece alternativas razonables para reducir el impacto de la
otra gran crisis invisible: la ecologica.

«Vende alamente,noala
gente»
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;Qué diez necesidades basicas determinan
en qué gastamos el dinero? ;Qué simple
frase puede ayudara motivara un equipo de
cientos de miles de vendedores? «Creemos
saber por qué compramos, pero lo cierto
es que la mayoria de nuestras compras las
hacemos de forma inconsciente», explica
Jurgen Klaric, uno de los divulgadores cien-
tificos mas reconocidos en el mundo del marketing. Asegura que cerca
del 85 % de lo que un consumidor adquiere lo hace de forma compul-
siva. Por esa razon, son claves aspectos como entender como funciona
el cerebro o qué elementos hacen que un producto se venda mejor.
Este libro ensefia como se vende mas, invirtiendo menos.

«Las personas, la clave
para competir»

Varios autores
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El entorno cambiante en el que operan las
empresas ha hecho que las organizacio-
nes se replanteen laforma de gestionarsu
actividad. El mayor nivel de exigencia de los
clientes, la gran competitividad y la irrup-
cion de nuevas tecnologias son solo algu-
nos de los factores que amenazan la super:
vivencia de alguna compafiias. Por ello, es
necesario cambiar la mentalidad del gestor. El drea logistico-produc-
tiva, en la que se centra especialmente este libro, es uno de los ambi-
tos de la organizacion que requiere de una mayor atencion. Y aborda
el cambio cultural de empresas a través de los procesos de mejora con-
tinuay de participacion del personal, detallando tanto la teoria como
la metodologia de implantacion.




