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Las exportaciones permiten crecer
el 16% a la bodega Quinta Sardonia

Terras Gauda invita
ala hosteleria a que
revise su estrategia
de precios para
recuperar las
ventas nacionales
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D. Ya se ha converti-
do en una tradicién que el presiden-
te del Grupo Terras Gauda, José Ma-
ria Fonseca, se traslade a Sardén de
Duero con su equipo directivo para
apoyar las labores de la vendimia
delabodega Quinta Sardonia. Ade-
mas, ayer trajo buenas noticias, «en
un escenario complicadoy, tanto
para esta bodega vallisoletana como
para la que posee el grupo gallego
en la Denominacién de Origen Bier-
zo, Pittacum. Si la facturacién de
Quinta Sardonia creci6 en 2011 el
16%, respecto a 2010, en Pittacum
el aumento fue del 15%. Unas cifras
que se han logrado con mucho es-
fuerzo y gracias a las exportacio-
nes, segun reconocian los directi-
vos del grupo gallego, que pedian a
la hosteleria que «revise su estra-
tegia de preciosy pararecuperar las
ventas en el mercado nacional.

De hecho, segin todos los infor-
mes de consumo de vino, las ven-
tas han sufrido peores caidas en los
ultimos afios en la hosteleria, mien-
tras que han aumentado en el ca-
nal de la distribucién. El director
general de Terras Gauda, Enrique
Costas, atribuyo esta realidad a la
equivocada politica de precios (los
vinos se cargan entre el 100% y has-
tael 200%).

Por su parte, Fonseca se lamen-
taba de que en un pais como Espa-

N o -

na se haya pasado de un consumo
de 80 litros por persona y afo a los
18 litros. En este sentido, Costas
aseguraba que «tendriamos que re-
cuperar el mercado nacional entre
los bodegueros y los hostelerosy.
Pero, mientras tanto, la tinica po-
sibilidad que queda es vender en
los mercados exteriores. En este
sentido, el presidente de Terras
Gauda recordé que Espaiia tiene la
mayor extension de vifiedos del
mundo y «unos vinos extraordina-
rios, pero necesita el reconocimien-
to internacional porque hay mim-
bres suficientesy. Fonseca explicd
que el grupo ha crecido y se ha con-
solidado con los vinos de primera
calidad de sus tres bodegas, y aho-
ra continda su expansion interna-
cional en mercados estratégicos
como Estados Unidos, Canada, Di-
namarca, Alemania y México. En
su opinidn, «en tiempos dificiles
debemos contribuir con vinos de

José Maria Fonseca, Enrique Costas y Jeréme Bougnaud, junto a las mesas de seleccidn. :: RaMON coMEZ

LOS DATOS

» Quinta Sardonia. La bodega de
Sardon de Duero (amparada por
la Indicacién Geografica protegi-
daVino de laTierra de Castillay
Ledn) facturd 600.000 euros en
2011, el 16% mas que en 2010.

» Pittacum. La bodega, situada
en el municipio leonés de Argan-
za (DO Bierzo), tuvo una factura-
cién de 970.000 euros en 2011,
con un crecimiento del 15%.

calidad y singularidad como los de
Quinta Sardoniay. La filosofia del
grupo, que en sus dia intercambié
acciones con los socios de Quinta
Sardonia, es «hacer bien el trabajon
y el reto, «saber transmitirloy.

En el caso de Quinta Sardonia,
Enrique Costas apunté que haam-
pliado su cuota de mercado inter-

nacional y prevé cerrar el afio 2012
con el 65% de la produccién de sus
vinos QSy QS2 dedicado a las ex-
portaciones. Esta pequeiia bodega
vallisoletana produce una media
de 60.000 botellas que llegan a 20
paises. El ultimo mercado en el que
se han introducido ha sido Taiwan,
después de llegar el afio pasado a
Rusia, China, Filipinas, Corea 'y
Cuba. Los principales importado-
res son Suiza, Estados Unidos, Di-
namarca, Alemania y Bélgica, pero
también México, Cuba y Brasil.

El director técnico y «alma ma-
tery de la bodega de Sardén de Due-
10, el francés Jerome Bougnaud, re-
cordé que el proyecto de Quinta
Sardonia requiere mucha inversiéon
humana todos los dias y que la vi-
ticultura es clave para sacar los me-
jor posible de cada terreno. El ené-
logo ha apostado por una viticultu-
ra biodindmica para obtener lo me-
jor del suelo.



